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ConnectedTV

Innova en tu estrategia publicitaria con TCL Ads

Presentamos el alcance masivo de TCL en CHILE

Ads Chile PRIORITY
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ConnectedTV
El streaming ocupa un lugar cada vez más importante en los 
hábitos de consumo 

PRIORITY
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PRIORITY

450.000 hogares en Chile



4 aplicaciones propias y gratuitas 

conectan a 450.000 hogares 

en Chile con contenido 

premium en Smart TV

Priority Media: 

Preferred Partner de 

TCL Ads en Chile

PRIORITY
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Inventario OEM: Formatos Smart TV de DISPLAY BANNER & VIDEO

Launcher 1st Screen Banner TCLTV+ App 
Open Screen Banner

In-App 
1st Screen Banner Masthead

In-App Outstream Banner

EPG Banner

Pre-Roll / Mid-Roll 
Streaming AdsPause Ad Video Overlay Banner 

PRIORITY
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PRIORITY
PRIORITY

Solución masiva a CPM accesible

Display nativo en pantalla de inicio. Primer impacto al 
encender el TV

Pre-Roll & Mid-Roll Video CTV in-stream con métricas estándar 
de la industria

Banners display en TCL OS. Refuerzo de creative views, 
interactividad y brand awareness

450mil
Hogares con SMART TV

TCL en CHILE

103M
Available inventory 

en CHILE  (impresiones)

HOME SCREEN / PauseAds

VIDEO CTV
ESTÁNDAR

DISPLAY CTV
BANNERS
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AUDIENCIA TCL ADS CHILE: 

La audiencia masiva de 450.000 hogares alcanzada a través de TCL Ads en Chile representa un segmento altamente codiciado y 

estratégico en Connected TV

Usuarios de Smart TVs TCL = mezcla ideal de consumo digital + penetración masiva

450.000 hogares = 1.3M a 1.4M de personas expuestas | Promedio 3 personas por hogar

1. DISTRIBUCIÓN POR EDADES

18 - 35 años: 35%
Jóvenes adultos y Millennials. Nativos digitales. 

Netflix, Prime Video, Disney+, gaming, YouTube.

36 - 55 años: 45%
Núcleo Gen X. Jefes/as de hogar. Mayor poder de 

compra. Mix: TV en vivo + FAST + familiar.

56+ años: 20%
Baby Boomers. Valoran pantallas grandes y facilidad

de uso de menús integrados.

2. GÉNERO + NSE

Femenino: 50-52%
Decisión clave: hogar, supermercado, retail, 

vestuario, educación y salud.

Masculino: 48-50%
Fuerte en tecnología, automotriz, deportes, 

streaming de nicho y videojuegos.

Nivel Socioeconómico:
C3: 45% | C2: 30% | D: 20% | ABC1: 5%
TCL = tecnología premium QLED/Mini LED a precio

accesible vs Samsung/LG

ATRIBUTOS CLAVE

Smart-Adopters
Compraron Smart TV para VOD. Altamente receptivos a 

anuncios no intrusivos en Homescreen y apps.

Multitasking
Consumen TV + smartphone/tablet en simultáneo. Ideal 

para campañas cross-screen.

Habitantes Urbanos
Concentración: RM, Valparaíso, Biobío, Antofagasta. 

Banda ancha = máximo aprovechamiento Smart TV.

PRIORITY

Alcance masivo y perfil estratégico en CTV
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ConnectedTV

Ads Chile

¡GRACIAS!

PRIORITY Media ConnectedTV

PRIORITY
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