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Metodología y Fuentes de Datos
El presente reporte ha sido desarrollado mediante un 
esfuerzo conjunto utilizando las plataformas líderes en 
inteligencia digital y monitoreo publicitario, Similarweb 
y Admetricks. Para garantizar la precisión y relevancia 
de los insights, se aplicó un riguroso proceso de 
extracción y análisis de datos enfocados en la industria 
de noticias y medios de comunicación en los 
mercados de Argentina, Chile, Colombia, México y Perú 
durante el periodo de análisis correspondiente a abril 
de este año.

Cobertura de Tráfico y Comportamiento Web
A través de la tecnología de Similarweb, se midió el 
volumen total de visitas mensuales tanto en 
computadoras de escritorio como en dispositivos 
móviles para identificar las fluctuaciones de la 
audiencia digital de un mes a otro. Asimismo, mediante 
el desglose detallado de carpetas y subdominios, se 
aisló el comportamiento y la cuota de participación de 
las secciones específicas de deportes y fútbol dentro 
de los portales líderes de cada país, permitiendo 
entender el peso real de esta temática en la estrategia 
de contenido global de cada medio.

Monitoreo de Inversión Publicitaria
Por medio de las herramientas de auditoría de 
Admetricks, se rastrearon las campañas de búsqueda 
paga ejecutadas por los diferentes actores del 
ecosistema mediático. Esta métrica de gasto estimado 
en pago por clic permitió mapear la agresividad 
presupuestaria y discernir entre aquellos competidores 
que apuestan por la tracción netamente orgánica y 
aquellos que invierten capital de forma agresiva para 
asegurar su visibilidad ante términos altamente 
competitivos.

Inteligencia de Búsqueda y SERP Players
Para medir el impacto de la fiebre mundialista en los 
buscadores, se estructuró una lista de palabras clave 
personalizada con alta intención de búsqueda 
enfocada en el torneo. Con esta base, Similarweb 
identificó a los SERP Players dentro de la categoría de 
medios, los cuales representan a los dominios que 
efectivamente capturaron la mayor cantidad de clics 
promedio semanales en los resultados de Google, 
visibilizando la efectividad real de sus estrategias de 
posicionamiento web más allá de su renombre histórico 
o tamaño general.

Metodología



Argentina: El Tráfico de la Pasión
Las audiencias se concentran en los grandes referentes informativos digitales.



Argentina: Presión Alta en Inversión Publicitaria
Infobae y La Nación sacan la billetera para asegurar el liderazgo en los buscadores.



Argentina: El Motor del Contenido es Deportivo
La sección de deportes de Infobae lidera el share del portal y sostiene el engagement.



Argentina: La Posesión del Balón en Google
Infobae domina el mediocampo de las búsquedas mundiales con más clics semanales.



Chile: El Pulso de la Audiencia Local
Emol y BíoBío lideran cómodos la tabla de posiciones en visitas totales.



Chile: Estrategia de Repliegue en Pauta Paga
Los medios tradicionales guardan presupuesto y ceden la pauta a portales especializados.



Chile: La Resiliencia de la Vertical Deportes
La sección de deportes de Emol rompe la tendencia a la baja y es la que más crece.



Chile: Goles de Vestuario en Google
T13 lidera la captura de clics y los nichos de negocios sorprenden en el podio SEO.



Colombia: Batalla Cerrada por el Tráfico
El Tiempo e Infobae juegan un mano a mano electrizante por el liderato de visitas.



Colombia: Contraataque con Presupuesto Digital
Infobae lidera la pauta publicitaria frente a sus competidores informativos directos.



Colombia: El Deporte Salva el Partido
Mientras las secciones principales caen, la carpeta de deportes anota la mayor alza del mes.



Colombia: El Dominio de los Gigantes Globales
CNN impone condiciones en las búsquedas mundialistas y los nativos superan a los tradicionales.



México: El Tráfico del Gigante Coanfitrión
Infobae se consolida como el jugador nativo líder en volumen de usuarios.



México: Presupuestos Tácticos para la Captura de Clics
El Universal lidera el gasto publicitario entre los portales de información general.



México: El Escudo de la Vertical Deportiva
Deportes de Infobae resiste en verde frente al retroceso de las noticias locales.



México: Búsquedas con Enfoque Corporativo
CNN y El Financiero ganan por las bandas superando a los diarios de información masiva.



Perú: El Control del Terreno Informativo
RPP manda en la tabla general de visitas con una amplia ventaja sobre sus perseguidores.



Perú: Ofensiva Presupuestaria de los Perseguidores
Infobae mete presión en el mercado local ejecutando el mayor gasto en pauta de búsqueda.



Perú: El Fútbol es el Segundo al Mando
RPP va directo al grano y posiciona su carpeta específica de fútbol en el Top 2 del sitio.



Perú: El Algoritmo no Entiende de Fronteras
Portales internacionales y de países vecinos capturan los clics de la fiebre mundialista.



El análisis cruzado de datos demuestra que el interés por el fútbol 
actúa como un amortiguador de audiencia crucial para la industria 
de los medios. En periodos donde la actualidad política o social 
sufre desaceleraciones y arrastra a las secciones principales de los 
portales hacia números negativos, las carpetas de deportes logran 
nadar contra la corriente. Este comportamiento en mercados clave 
de la región confirma que el contenido deportivo es el jugador más 
consistente de la alineación editorial para sostener el tiempo de 
permanencia y el engagement de los usuarios.

Estrategias de Inversión Contrastantes
Existe una división táctica muy clara entre los líderes nativos 
digitales y las cabeceras tradicionales de la región al momento de 
sacar la billetera. Mientras que algunos gigantes de la información 
ejecutan una estrategia de presión alta mediante inversiones 
masivas en pauta paga para consolidar su presencia en los 
buscadores, otros prefieren replegarse en defensa y confiar 
exclusivamente en la fuerza de su marca orgánica. Esta disparidad 
abre ventanas de oportunidad inmensas para que medios 
emergentes o especializados ocupen los espacios publicitarios 
desatendidos por los jugadores históricos.

La Democracia del Posicionamiento en Buscadores
La radiografía de los competidores en las páginas de resultados de 
Google revela que el algoritmo no respeta jerarquías históricas ni 
volúmenes de tráfico generales. El hecho de que medios 
especializados en economía o portales de noticias de países vecinos 
logren capturar los clics de búsquedas mundialistas por encima de 
los diarios locales más leídos demuestra que el éxito en buscadores 
depende de la velocidad de indexación y la respuesta exacta a la 
intención del usuario. Para las marcas y agencias, esto significa que el 
mejor aliado para una campaña no siempre es el medio más grande, 
sino el que tiene la pelota en su poder en el momento de la 
búsqueda.

Takeaways



Sobre nosotros

Agenda tu llamada

Similarweb es una plataforma de inteligencia digital que permite a las 
marcas y Retailers aumentar su cuota de mercado digital al agregar 
información sobre el comportamiento en línea de los usuarios reales, 
obtenida de mediciones directas, redes contributivas, paneles medidos, 
asociaciones de datos y extracción de datos públicos.

Confiada por los especialistas en marketing de todo el mundo, Similarweb 
proporciona los datos y herramientas para el análisis de la industria y la 
inteligencia competitiva, para que las empresas puedan superar a sus 
rivales.

Ad Intelligence permite conocer la participación de mercado de diferentes 
marcas en una categoría, conocer los planes de medios de los competidores, 
conocer el aporte individual e incremental que aporta cada medio al reach, 
obtener GRPs para comparar con medios offline y verificar que las campañas 
aparecieron en un medio. En el siguiente reporte de Ad Intelligence, podrás 
encontrar las industrias, medios, formatos y dispositivos con mayor inversión en 
publicidad digital.

Descubre cómo AdIntelligence puede transformar tu estrategia 
publicitaria. Agenda una llamada con nosotros y conoce todas las 
ventajas que nuestra plataforma puede ofrecerte.

¡Conoce más aquí!https://www.admetricks.com/begin


