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Publicitaria en Latam y Espana.
ENERO Y FEBRERO DE 2026



Metodologia

Este analisis se basa en la tecnologia de Admetricks, una compania de
Similarweb, que captura y procesa datos masivos sobre €l
comportamiento publicitario digital. La recoleccién de informacion
combina mediciones directas, paneles de usuarios reales y extraccién
de datos publicos para garantizar una visién integral del mercado.

Para la valorizacion, el sistema estandariza el gasto en dblares
americanos, permitiendo una comparacién precisa entre los 19 paises
analizados. La metodologia clasifica automéaticamente cada pieza
publicitaria seglin su formato (imagen, video o texto) y el dispositivo de
impacto (movil, escritorio o redes sociales), ademas de auditar la
visibilidad real mediante la posicidn en el scroll de la pagina.

Los datos presentados corresponden al monitoreo continuo durante
enero y febrero de 2026, proporcionando una base sélida para la
inteligencia competitiva y el analisis de participacién de mercado en la
iIndustria automotriz.

O similarweb | © admetricks

a similarweb company



Evolucion de la inversion en LATAM:
Analisis general en 19 paises de Latinoamérica

* Elformato de imagen domina la
Resumen 3 pauta regional con un 64,71% del
total.

e |nversidon total de $49.427.414
USD acumulada en enero y
febrero.

* Los dispositivos moviles lideran
el impacto publicitario con un
51,18%.

iolares

18.558.633.902 6.787.533.215

$49.427.414

formatos dispositivos

magen Video
84.71% 13.30%
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Quiénes invirtieron mas durante enero y febrero:
Analisis general en 19 paises de Latinoamérica

Participacion de marcas

valorizacion ™

volkswagen

¢ similarweb

10,12% - volkswagen

7.71% - renault
6,73% — nissan
6,20% - jeep
5,50% - chevrolet
4,73% - Kia

4,39% - byd

4 23% - ford
4.04% - honda

3,56% - toyota

Distribucién por Pais

@ 1. Brasil

() 2
i
-_

% 3.

4.

("
¢ s

México
Espafia
Argentina
Chile

Perd

w Colombia

)

+B g
- -

& .

e .

() 2

iz 3,

h
14,

o

o

o

Ecuador

Panamd

Puertorico

Costarica

Guatemala

Uruguay

Republica Dominicana
Paraguay

Nicaragua

7. El Salvador

Honduras

Venezuela

Brasil lidera la inversion regional
concentrando el 33,13% del
mercado.

Volkswagen es la marca lider en
Inversion con un 10,13% de
participacion.

México y Espana siguen a Brasil
con cuotas de mercado
superiores al 23%.



Evolucion de la inversion en Argentina:
Analisis general de la inversion, formatos y dispositivos

Resumen

Valorizacion

$3.512.490.801

O similarweb

Valorizacidn en dblares

$2.481.010

Impres iones

1.641.856.224 503.070.027

Distribucién por Pais

1. Argentina 100.00%

formatos

Imagen

79.95% 19.56%

dispositivos

. Movi Escritorio
92.52% 35.14%

—
posicién

@ ler Scroll 2do Scro

72.68% 71.24%

Argentina registrd una

valorizacion publicitaria de
$2.481.010 USD.

Predominio del formato imagen

en el mercado local alcanzando
el 79,95%.

El 72,68% de los anuncios logran
posicionarse en el primer scroll.



Analisis de marcas y sitios webs en Argentina:

Quienes mas Invirtieron mas y en qué sitios webs

* Renault encabeza la inversidn en
el pais con un 29,96% de
participacion.

Participacion de marcas Participacion en sitios web

valorizacion~ valorizaciéon

* |nfobae.com es el medio
principal concentrando el 25,51%

29,96% - renault 25,61% - infobae.com . .,

16,49% - ford EEIE.]E.’.::,::_._m,:;tmk_,:ﬂ,m de la inversion.

6,52% - nissan 11,03% - lanacion.com.ar

6,20% - chery ' 7.00% - clarin.com
5,41% - volkswagen infobae.com 4,56% - instagram.com
5.00% - 443% - * Ford se ubica como el segundo

hyundai youtube.com

competidor con un 16,49% de

3,65% - chevrolet 2,26% - tycsports.com
. ! ° o 4
2,72% - gwm motors 2,01% - iprofesional.com vVa I oriZzaclon.

2,67% - mercedes benz 37% - tiktok.com
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Evolucion de la inversion en Brasil:
Analisis general de la inversion, formatos y dispositivos

Resumen

Valorizacion Valorizacion en dblares Impresiones Impacto

$85.268.003 $16.376.278 4.441.801.357 1.059.255.214

O similarweb

Distribucion por Pais

& 1. Brasil

formatos

]

Imagen Video
80.59% 18.01%

dispositivos

. Méwil Escritorio
63.48% 25.80%

posicion
@ ler scroll 2do Scrol
87.14% 2.53%

100.00%

Brasil alcanz6 una valorizacion
en délares de $16.376.278 en el
periodo.

Alta eficiencia en visibilidad: el
87,14% se ubica en el primer
scroll.

El uso de dispositivos moviles es
muy alto, representando el
63,48%.



Analisis de marcas y sitios webs en Brasil:
Quienes mas Invirtieron mas y en qué sitios webs

* Volkswagen lidera la pauta en
Brasil con un 24,63% de
participacion.

Participacién de marcas Participacién en sitios web

valorizacion ™ valorizacion~

* Uol.com.br es el portal mas
relevante con un 26,99% de la
24,63% - volkswagen 26,99% - uol.comlbr i n Ve rS i 6 n .

16,61% - jeep 13,80% - globo.com
12,79% - renault 1115% - gl.globo.com

10,03% - byd 6,87% - facebook.com
volkswagen - 49% - honda uol.com.br . 67% - olx.com.br . .
- o4z~ honda o7 comb * Jeep mantiene una presencia
4,24% - geely motors 546% - webmotors.com.br _ e o
4,08% - chevrolet ‘ 3,58% - youtube.com S O | I d a O C U p a n d O el 1 5 ,61 /O d e |

3,58% - nissan 3,44% - instagram.com m e rC a d O I O C a |
3,21% - mitsubishi 2,45% - terra.com.br *
2,52% - ram 2,04% - mercadolivre.com.br
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Evolucion de la inversion en Chile:

Analisis general de la inversion, formatos y dispositivos * Lainversion publicitaria en Chile
totaliz6 $2.226.892 USD en el

bimestre.

100.00%

* Elformato imagen es casi

absoluto en este mercado
llegando al 93,42%.

* Chile presenta un alto impacto

Valorizacién Valorizacion en ©
$2.038.318.050 $2.226.892

Valorizacion en dblares Impresiones Impacto

1241163.454 791142.683 en Social Media alcanzando el

O similarweb



Analisis de marcas y sitios webs en Chile:
Quienes mas invirtieron mas y en qué sitios webs

Participacion de marcas

valorizacion™

1.17% - chevrolet
ford

T'I'.I [ ] I;:':; - t-::':.n'l'_'JtEI

% - gwm motors

chevrolet % - changan

% - hyundai

AT% - jac motors

4,32% - geely motors

3,84% - bmw

3,25% - mazda

¢ similarweb

Participacion en sitios web

valorizacion~

| |

% - facebook.com
80% - chileautos.cl

9,38% - youtube.com
7,93% - instagram.com

* - chiletrabajos.cl
5,29% - emol.com
4.23% - metaaudience.network
3,20% - latercera.com
2,89% - messenger.com

2,27% - lacudrta.corm

Chevrolet es el mayor inversor
automotriz en Chile con un
14,17%.

Facebook.com domina la pauta
digital con un 31,51% de
valorizacion.

Ford se consolida en el segundo
puesto con un 10,31% de
participacion.



Evolucion de la inversion en Colombia:

Analisis general de la inversion, formatos y dispositivos * Colombia registrd una inversion
en publicidad digital de

$760.526 USD.

Resumen h Distribucion por Pais

-l Colombia 100.00%

* Los anuncios en primer scroll
representan el 80,05% de la

11.14%

visibilidad.

dispositivos

82 Social Media B mMovil scritorio
46.56% 38.11% ®

Valorizaciéon Valorizacién en délares Impresiones Impacto R — E I fo r m a t O d e Vi d e O t i e n e u n a
$2.862.302.033 $760.526 397.881.803 130.671.236 _— relevancia del 11.14% en el mix
@ ter scroll 2do Scroll 3er O Més |OC a I .

80.05% 2.76%
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Analisis de marcas y sitios webs en Colombia:
Quienes mas Invirtieron mas y en qué sitios webs

Participacion de marcas

valorizacion~

¢ similarweb

15,68% - renault
7.94% - mazda

7.78% - nissan

1,23% - mg motors

6,42% - honda
6,32% - ford
4,11% - jeep
4.00% - kio
3,89% - suzuki

3,63% - citroen

Participacion en sitios web

valorizacion™

\

20.74% - facebook.com

18,06% - instagram.com
9,06%
6,76% - meta.audience.network
5,34% - redmas.com.co

3,93%

- youtube.com

- gltiempo.com

3,21% - as.com

3,01% - elcolombiano.com
2,61% - elespectador.com

2,26% -

caracol.com.co

Renault domina la inversion en
Colombia con un 15,68% del
mercado.

| as redes sociales absorben la
Inversion; Facebook lidera con
20,74%.

Mazda y Nissan compiten por €l
segundo lugar con cerca del
7,9% cada uno.



Evolucion de la inversion en México:

Analisis general de la inversion, formatos y dispositivos * México alcanz6 una valorizacion
publicitaria de $11.665.366 USD.

Resumen Distribucion por Pais

() 1. Mméxico 100.00%

* El mercado presenta un alto uso
de computadoras de escritorio
(36,82%).

formatos
Imagen d

9%

84.51% 10.8

dispositivos
' Méwil Escritorio &8 Social Medic
43.41%  36.82% 7% o

Valorizacién Valorizacidon en dblares Impresiones Impacto L a V i S i b i | i d a d e n p ri m e r S C ro I I e S
$206.338.194 $11.665.366 3.943.021173 1.704.616.304 efectiva alcanzando el 82,22%.

posicion
ﬁ ler Scrol 2do Scroll
82.22% 2.84%

O similarweb



Analisis de marcas y sitios webs en México:
Quienes mas Invirtieron mas y en qué sitios webs

Participacion de marcas

valorizacion~
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13,50% - nissan
10,99% - chevrolet
8,11% - lincoln

6,65% - geely motors
6,44% - kio

b,36% - honda

4 94% - ram

418% - mazda

3,98% - gmc

2,53% - renault

Participacidén en sitios web

valorizacion~

4
|

@ 34,09%

- youtube.com

& 31,04% - facebook.com

& 779%-
® A477%-
2,99%

297%

1,66%

1,25% -

1,06% -

insta gQram.com

rmercadolibre.com.mx

- meta.audience.network
% — tiktok.com
- messenger.com

chess.com

8gag.com

letras.com

Nissan lidera la inversion
publicitaria en México con un
13,50%.

Youtube.com es el sitio preferido
capturando el 34,09% de la
pauta.

Chevrolet mantiene el segundo
lugar con un 10,99% de
participacion.



Evolucion de la inversion en Per(:

Analisis general de la inversion, formatos y dispositivos * Perl alcanz6 una valorizacion de
$1157.092 USD en el primer

bimestre.

Resumen Distribucion por Pais

¢) 1. pera 100.00%

* Récord regional de visibilidad: el
98,55% esta en el primer scroll.

formatos

d

83.38% 16.3

3%

dispositivos

22 Social Media . Méwil
55.74% 25.39%

Valorizacién Valorizacién en dblares Impresiones Impacto —- : ° S O C i a | M e d i a e S e | C a n a I

$4.036.518 $1.157.092 1.698.783.101 992.115.189 Sosicion predOm | na nte con un |m paCtO
@ ler scroll 2do Scroll 3er O Méas (o)
98.55% 0.16% 1.29% del 55,74 /0-
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Analisis de marcas y sitios webs en Peru:
Quienes mas Invirtieron mas y en qué sitios webs

* Jac Motors es el lider indiscutido
con un 18,52% de participacion.

Participacion de marcas Participacion en sitios web

valorizacion ™ valorizacion™
* Facebook.com concentra la

Mmayor pauta peruana con un
18,52% - jac motors 38,27% - facebook.com 3 8’ 27%.

11,32% - kia 16,93% - youtube.com

8,15% - toyota 13,78% - instagram.com

714% - hyundai 8,46% - meta.audience.network
jac motors 5,18% - chevrolet acebook.com 7,55% - messenger.com

3,62% - suzuki

3,81% - threads.com ¢ Kia Se pOSiCiona Como el
3,41% - changan 3,16% - dailymotion.com S e g u n d O i n Ve r S O r C O n u n 1 1, 3 2 %

3,00% - lexus 2,35% - neoauto.com

2,81% - subaru 1,35% - depor.com d e I m e rC a d O y

266% - jeep 1,12% - trome.com
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Evolucion de la inversion en Espaia:

Analisis general de la inversion, formatos y dispositivos

Valorizacién
€9.929.344

O similarweb

Valorizacion e
$11.534.416

en doé

lares

Impresiones

3.497.109.345

Impacto

950.416.473

100.00%

Espafa registrdé una inversion
digital total de $11.534.416 USD.

El formato imagen es
predominante alcanzando el
91,57% de la pauta.

La distribuciéon entre movil
(50,9%) vy escritorio (33%) es
equilibrada.



Analisis de marcas y sitios webs en Espana:
Quienes mas Invirtieron mas y en qué sitios webs

Participacion de marcas

valorizacion ™

¢ similarweb

8.88% - skoda

7,39% - kia

6,96% -
6,68% -
6,20%
5,76% - cupra
5,69% -

5,68% -

avdi

hyundai

- toyota

ford

nissan

4.91% - opel

4,80%

- lexus

Participacién en sitios web

valorizacion~

mMmarca.com

N

@ 19,06% - marca.com

®
®
]

12,28% - facebook.com

9,25% - elmundo.es

7,36% - instagram.com

6,84% - youtube.com

6,60% - as.com

4,45% - elpais.com

2,597% - mundodeportivo.com
213% - eleconomista.es

2,08% - elconfidencial.com

Skoda lidera la inversién en el
mercado espanol con un 8,88%.

Marca.com es el medio principal
con un 19,06% de la inversiéon
total.

Kia y Audi mantienen una
competencia cerrada por €l
segundo puesto.



Sobre nosotros

¢ similarweb {© admetricks

a similarweb company

Similarweb es una plataforma de inteligencia digital que permite a las Ad Intelligence permite conocer la participacidn de mercado de diferentes
marcas y Retailers aumentar su cuota de mercado digital al agregar marcas en una categoria, conocer los planes de medios de los competidores,
iInformacién sobre el comportamiento en linea de los usuarios reales, conocer el aporte individual e incremental que aporta cada medio al reach,
obtenida de mediciones directas, redes contributivas, paneles medidos, obtener GRPs para comparar con medios offline y verificar que las campanas
asociaciones de datos y extraccion de datos publicos. aparecieron en un medio. En el siguiente reporte de Ad Intelligence, podréas

encontrar las industrias, medios, formatos y dispositivos con mayor inversion en
Confiada por los especialistas en marketing de todo el mundo, Similarweb publicidad digital.

proporciona los datos y herramientas para el analisis de la industria y la
Inteligencia competitiva, para que las empresas puedan superar a sus
rivales.

Agenda tu llamada

Descubre cdmo Adintelligence puede transformar tu estrategia
publicitaria. Agenda una llamada con nosotros y conoce todas las
ventajas que nuestra plataforma puede ofrecerte.

O similarweb | © admetricks

a similarweb company



