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Este reporte ha sido elaborado utilizando exclusivamente la plataforma de inteligencia 
digital de Similarweb, analizando la industria de “Arts and Entertainment” en 6 países 
de Latinoamérica durante el periodo comprendido del 1 al 31 de enero de 2026.

Extracción y Procesamiento de Datos
El análisis se estructuró a través de dos módulos principales de la plataforma:

Industry Analysis (Players): Se seleccionó la industria predefinida de "Arts and 
Entertainment" para identificar a los 10 actores con mayor inversión en search de cada 
región.

Demand Trends: Se analizaron las tendencias de búsqueda para detectar picos de 
interés. Este módulo permitió correlacionar el aumento de clics en términos como "Real 
Madrid" y "Barcelona" con eventos específicos de la agenda deportiva de enero, como 
la Supercopa de España.

Alcance Geográfico y Métricas Clave
El estudio abarca una comparativa regional que incluye a Argentina, Brasil, Chile, 
Colombia, México y Perú. Para cada mercado, se consideraron las siguientes métricas:

Monthly Visits: Volumen total de visitas mensuales por sitio.
PoP Change (Period over Period): Variación porcentual del tráfico respecto al mes 
anterior para identificar tendencias de crecimiento acelerado.
Clicks & Volume: Cantidad de interacciones generadas por términos de búsqueda 
específicos para entender la intención del usuario.

Metodología



Ranking de Inversión en Search:
Top 10 sitios con más inversión en Argentina (Enero 2026)

YouTube domina en Argentina 
con $455k en PPC y 603M 
visitas mensuales.

Disney+ crece un 15.2% en 
visitas en enero, consolidando 
su segundo puesto.

Paramount+ registra el mayor 
crecimiento mensual con un alza 
total de 73%.



River lidera la demanda en 
Argentina con un alza del 167% 
en los clics.

El interés por Boca crece un 
44%, consolidando la tendencia 
deportiva.

"Television libre" atrae 360k clics, 
reflejando el interés del usuario.

Demand Trends del Entretenimiento:
Los término más buscados en Argentina (Enero 2026)



Prime Video lidera el gasto 
publicitario en Brasil con 
$721,925 dólares.

HBO Max supera a YouTube en 
gasto PPC alcanzando los $480k 
este mes.

Paramount+ muestra un 
crecimiento sólido de visitas del 
30% en Brasil.

Ranking de Inversión en Search:
Top 10 sitios con más inversión en Brasil (Enero 2026)



Flamengo domina las búsquedas 
con 4.6M de clics y gran 
volumen mensual.

Palmeiras y Botafogo crecen 
más del 130% impulsando la 
demanda local.

Sao Paulo registra un aumento 
masivo de 313% en el interés del 
usuario.

Demand Trends del Entretenimiento:
Los término más buscados en Brasil (Enero 2026)



Disney+ encabeza la inversión en 
Chile con un gasto PPC de 
$170,048 USD.

Crunchyroll destaca con un 
crecimiento del 33.7% en visitas 
mensuales.

Paramount+ acelera su 
penetración con un aumento de 
tráfico del 87.1%.

Ranking de Inversión en Search:
Top 10 sitios con más inversión en Chile (Enero 2026)



Real Madrid lidera la demanda 
en Chile con crecimiento del 
37% en visitas.

El interés por Stranger Things 
crece un 37% impulsado por la 
temporada.

YouTube captura la mayoría de 
los clics para términos de fútbol 
y cine.

Demand Trends del Entretenimiento:
Los término más buscados en Chile (Enero 2026)



Disney+ lidera Colombia 
invirtiendo $224k, superando a 
YouTube en PPC.

Caracol.com.co crece un 30.5%, 
liderando el interés en medios 
locales.

Paramount+ mantiene una racha 
de crecimiento alta con 70.9% 
en visitas.

Ranking de Inversión en Search:
Top 10 sitios con más inversión en Colombia (Enero 2026)



Cuevana lidera la demanda en 
Colombia con un crecimiento 
sobre el 5000%.

Real Madrid genera 335k clics 
con un aumento del 45% 
durante este mes.

Millonarios crece un 744%, 
siendo la tendencia deportiva 
más acelerada.

Demand Trends del Entretenimiento:
Los término más buscados en Colombia (Enero 2026)



HBO Max lidera el mercado 
mexicano con casi $490k de 
inversión en PPC.

Vix.com se posiciona como el 
segundo mayor inversor con 
$291k en pauta.

Paramount+ crece un 74%, 
siendo la plataforma de mayor 
alza en México.

Ranking de Inversión en Search:
Top 10 sitios con más inversión en México (Enero 2026)



Liga MX es el término más 
buscado con 802k clics y un alza 
de casi 65%.

Stranger Things mantiene un 
fuerte interés con un aumento 
total del 68%.

Real Madrid y Barcelona crecen 
más del 60% por la Supercopa 
de España.

Demand Trends del Entretenimiento:
Los término más buscados en México (Enero 2026)



YouTube lidera la inversión en 
Perú con $213k y 347M de visitas 
totales.

Crunchyroll crece un 43% en 
visitas, liderando el interés de 
este nicho.

Disney+ asegura el segundo 
puesto en inversión PPC con 
$138k en enero.

Ranking de Inversión en Search:
Top 10 sitios con más inversión en Perú (Enero 2026)
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AGENDE UMA CONVERSA

Cuevana atrae el mayor volumen 
en Perú con un crecimiento del 
4.7% mensual.

Barcelona y Futbol Libre crecen 
sobre el 76% impulsados por los 
eventos.

YouTube se posiciona como el 
líder indiscutido para capturar la 
demanda.

Demand Trends del Entretenimiento:
Los término más buscados en Perú (Enero 2026)



Sobre nosotros

Agenda tu llamada

Similarweb es una plataforma de inteligencia digital que permite a las 
marcas y Retailers aumentar su cuota de mercado digital al agregar 
información sobre el comportamiento en línea de los usuarios reales, 
obtenida de mediciones directas, redes contributivas, paneles medidos, 
asociaciones de datos y extracción de datos públicos.

Confiada por los especialistas en marketing de todo el mundo, Similarweb 
proporciona los datos y herramientas para el análisis de la industria y la 
inteligencia competitiva, para que las empresas puedan superar a sus 
rivales.

Ad Intelligence permite conocer la participación de mercado de diferentes 
marcas en una categoría, conocer los planes de medios de los competidores, 
conocer el aporte individual e incremental que aporta cada medio al reach, 
obtener GRPs para comparar con medios offline y verificar que las campañas 
aparecieron en un medio. En el siguiente reporte de Ad Intelligence, podrás 
encontrar las industrias, medios, formatos y dispositivos con mayor inversión en 
publicidad digital.

Descubre cómo AdIntelligence puede transformar tu estrategia 
publicitaria. Agenda una llamada con nosotros y conoce todas las 
ventajas que nuestra plataforma puede ofrecerte.

¡Conoce más aquí!https://www.admetricks.com/begin


