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Este analisis se elaborb a partir de datos recopilados por Admetricks, con foco
exclusivo en el mes de diciembre de 2025. El objetivo del estudio es ofrecer una vision
panoramica de la inversion publicitaria digital en el sector de belleza e higiene personal,
en cinco mercados clave de América Latina: Argentina, Chile, Colombia, México y Per.

La informacidon fue obtenida mediante una bdsqueda por industria dentro de la
plataforma Admetricks, seleccionando todas las subindustrias relacionadas con belleza
e higiene personal. Esto incluye productos cosméticos, cuidado del cabello, cuidado de
la piel, fragancias y otros segmentos asociados.

Para cada pais, se analizaron las siguientes dimensiones:

Valorizacion publicitaria: estimacion del valor de la inversion en campanfas digitales
durante el mes.

Impacto e impresiones: volumen de visualizaciones potenciales alcanzadas por los
anuncios.

Distribucion por formatos y dispositivos: participacién de formatos como imagen,
video y texto; asi como el uso de dispositivos (mévil, social media, escritorio).
Participacion por marca y sitio web: analisis de cuota de inversién por anunciante y
por canal digital.

Este enfoque permite identificar las marcas con mayor visibilidad en cada pais,
entender las estrategias mas utilizadas y detectar oportunidades para optimizar
campanas futuras. Los rankings completos, graficos y campanas destacadas estan
disponibles en el reporte descargable.
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Resumen General de la Inversion en
la Industria de Belleza e Higiene: Chile - Diciembre 2025

* Chile mostrdé una inversion
destacada en moéviles y social
media.

Resumen i Distribucion por Pais

@ 1. Chie 100.00%

formatos

N * Mas del 56% de los anuncios
56.35% 43.07% 0.58% fueron en formato imagen.

dispasivos * Elimpacto superd los 146
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S millones de visualizaciones.

$1.222.918.75] $1.352.756

363.979.367 146.342.953
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Top 3 Camparnas con mas inversion de
la Industria de Belleza: Chile - Diciembre 2025

Nombre de la campanias Valorizacidbn  Periodo de
Campana
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Vichy liderd la inversidn con una
campana de alto alcance.e alto
alcance.

Las tres campanas se
concentraron entre el 1y 31 de
diciembre.

L' Oréal y Adolfo Dominguez
completaron el podio
publicitario.



Participacidn de marcas vy sitios webs

i i : i * L'Oréal fue |
en la industria de Belleza: Chile - Diciembre 2025 Oréal fue la marca con mayor

participacion publicitaria.

Participacion de Marcas Participacion en Sitios Web e Facebook Capté mas del 34% de
la inversién en sitios web.

@ 34,91% - facebook.com

* YouTube e Instagram
completaron el top tres de
plataformas.
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Resumen General de la Inversion en

la Industria de Belleza e Higiene: Argentina - Diciembre 2025

Resumen

:||'_' 10

$2.056.233.698

1124.933.218
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izacion en de

$1.399.042

413.678.667

Distribucidén por Pais

=, 1. Argentina

formatos

100.00%

Argentina tuvo mas de mil
millones de impresiones en €|
mes.

Imagen fue el formato mas
usado, con un 85,4X% del total.

Moébviles dominaron con mas del
66K% del delivery publicitario.



Top 3 Camparnas con mas inversion de
la Industria de Belleza: Argentina - Diciembre 2025

* LOréal fue lider con su campana
asociada a Mercado Libre.

Nombre de la campanias Valorizacidbn  Periodo de
Campana

> W=/ Mercado Libre : $722.294.8 17 dic. - 31 dic.
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Participacidn de marcas vy sitios webs

en la industria de Belleza: Argentina - Diciembre 2025

Participacidén de Marcas
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@ 39.84%-l'oréal

3,64% - cremoquinona

2,60% - tena

1,73% - perfumerias rouge

1.68% - lancome

Participacién en Sitios Web

@ 43.33% - facebook.com

L' Oréal concentro6 el 39,8X% de la
inversion en este mercado.

Facebook y Mercado Libre
captaron la mayor parte del
trafico.

Instagram y TikTok aparecen
como canales en crecimiento.



Resumen General de la Inversion en
la Industria de Belleza e Higiene: Colombia - Diciembre 2025

* Colombia tuvo mas de 185
Bisirifcion por Bk millones de impactos publicitarios.

Resumen

= 1. Colombia 100.00%

formatos

s A * Imagen representd el 74,5% de
2458% 25.41% 0.01% los formatos utilizados.

dispositivos
o8 Social Mediallj Mévil
61.75% 26.56% 11.68% * Social media captdo mas del 60%
$3.954.236.283 $1.054.429

555.375.23] 185.166.564
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Top 3 Camparnas con mas inversion de

la Industria de Belleza: Colombia - Diciembre 2025 e L'Oréal volvié a liderar con una

campana de gran escala.

Nombre de la campanias Valorizacidbn  Periodo de
Campana

Bl BB 14, toque de sol en cada * Vichy y O Boticario completaron
T i el r,, . = 54]1.888.7 ic. - 3 ic. . .
“ L& B aplicacion w [loreal $541.888.7¢ Tdic. = 3T dic el top tres en inversion.

" Mercado Libre $469.292.8 16 dic. - 31 dic.

* Todas las campanas estuvieron
activas hasta fin de mes.

“ubmrciedn e el b oo

40% dcto en kits de regalo de
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Participacidn de marcas vy sitios webs

en la industria de Belleza: Colombia - Diciembre 2025

Participacidén de Marcas
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@ 19,51% - l'oréal

® 1335%-
® 1335%

3,05% - nosotras

Participacién en Sitios Web

28,42% - facebook.com

instagram.com

2,62 mercadolibre.com.co

1,74% - noticiasrcn.com

1,71% - falabella.com.co

L'Oréal domind con casi el 20%
del share en Colombia.

Facebook e Instagram fueron los
sitios mas utilizados.

Mercado Libre y YouTube
también ganaron relevancia.



Resumen General de la Inversion en
la Industria de Belleza e Higiene: México - Diciembre 2025

Resumen Distribucién por Pais

" 1. México 100.00%

formatos

dispositivos
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$258.544.171 $14.427.848

2.468.219.726 333.993.838
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México liderd en impresiones,
con mas de 2.4 mil millones.

Facebook y mobile fueron claves
en la estrategia digital.

Imagen fue el formato estrella
con mas del 66% del total.



Top 3 Camparnas con mas inversion de
la Industria de Belleza: México - Diciembre 2025

* LOréal Paris destacé con su
campana de coloracién capilar.

Nombre de la campanias Valorizacibn  Periodo de
Campana

Excellence Creme o " <

... Coloracion: nuestras lineas de () roréal $11174.920 4 dic. - 31 d ACe.It?S Jaloma IOgI’O _
productos | L'Oréal Paris México | orea A i i POSICIONarse con dos campanas
fuertes.

' ‘nceitesjulumn—153?0430 {) aceitesjaloma $8.453.217 1dic.- 31dic.

* Instagram fue soporte clave para

J campanas de alto impacto.
8 instagram.com ¢) aceitesjaloma $8.402.378 1dic. - 31dic.
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Participacidon de marcas vy sitios webs * ['Oréal, Jaloma y Nivea lideraron
en la industria de Belleza: México - Diciembre 2025 el ranking por inversion.

Participacion de Marcas Participacion en Sitios Web * Facebook y YouTu be se
quedaron con el mayor
presupuesto.

@® 23,37%-l'oréal @ 38,35% - facebook.com

2,30% - aceites jaloma ® 3147% - youtube.com

3% - instagram.com

ssenger.com

a.audience.network o A m a Z O n y M e rC a d O L I b re S e
stee lauder 2.43% .COm . o
3,30% - yves saint laurent beauty 2,21% - mercadolibre.com.mx u b I C a rO n e n e I to p d I ez.

2 74% - skindion 1,33% - letras.com
2,39% - garnier

1,89% - mac cosmetics 0,56% - elmundo.es
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Resumen General de la Inversion en
la Industria de Belleza e Higiene: Pera - Diciembre 2025

* Perd tuvo casi 300 millones de
Distribucién por Pais impreSioneS en d|C|embre

) 1. perc 100.00%

Resumen

formatos

* Facebook superd el 54% de
participacion en el pais.

* Imagen fue el formato
‘alorizacién en délares dominante en este mercado.

$1.650.607 $490.74]

291103.012 140.534.960
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Top 3 Camparnas con mas inversion de
la Industria de Belleza: Perd - Diciembre 2025

Nombre de la campanas Valorizacidbn  Periodo de
Campana

) l'oréal _ ,
Poder de Salon . $428.434 1dic. - 3l1dic.
professionnel
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2 ﬁ ,#ﬁ_, sedal - 3092658 $123.377 1 dic. - 31dic.
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| ' Oréal Professionnel fue la
marca con mas inversion.

Sedal y Dior completaron el top
tres con campafas activas.

Las campanas corrieron en su
mayoria durante todo el mes.



Participacidn de marcas vy sitios webs

en la industria de Belleza: Pera - Diciembre 2025

Participacidén de Marcas
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@® 26,00% - l'oréal professionnel ‘

ﬁ "ll,ur

uma

5,67% - natura

4,36% - nivea

3,73% - la roche-posay

Participacién en Sitios Web

o

3,34% - youtube.com

2,70% - meta.audience.network

2.65% - tiktok.com

L Oréal Professionnel domind
con el 26% del share.

Instagram y Messenger ganaron
fuerza como canales clave.

Dior, Aruma y Natura destacaron
entre marcas locales.



Sobre nosotros
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Similarweb es una plataforma de inteligencia digital que permite a las Ad Intelligence permite conocer la participacidn de mercado de diferentes
marcas Yy Retailers aumentar su cuota de mercado digital al agregar marcas en una categoria, conocer los planes de medios de los competidores,
informacidén sobre el comportamiento en linea de los usuarios reales, conocer el aporte individual e incremental que aporta cada medio al reach,
obtenida de mediciones directas, redes contributivas, paneles medidos, obtener GRPs para comparar con medios offline y verificar que las campanas
asociaciones de datos y extraccion de datos publicos. aparecieron en un medio. En el siguiente reporte de Ad Intelligence, podréas

encontrar las industrias, medios, formatos y dispositivos con mayor inversion en
Confiada por los especialistas en marketing de todo el mundo, Similarweb publicidad digital.

proporciona los datos y herramientas para el analisis de la industria y la
inteligencia competitiva, para que las empresas puedan superar a sus
rivales.

Agenda tu llamada

Descubre cémo Adintelligence puede transformar tu estrategia
publicitaria. Agenda una llamada con nosotros y conoce todas las
ventajas que nuestra plataforma puede ofrecerte.
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