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Supermercados en Display
y Search: COmo equilibran
sus presupuestos digitales los
principales actores

Julio y Agosto de 2025 ' r




El presente analisis se construyb a partir de datos recopilados por
Admetricks y Similarweb durante el periodo comprendido entre julio y
agosto de 2025. El objetivo principal es entender cdmo los principales
supermercados de la region distribuyen sus presupuestos digitales entre
Display y Search, identificando tanto a los lideres de inversidon como las
estrategias que marcan diferencias en cada mercado.

El estudio abarca seis paises: Chile, Argentina, México, Colombia, PerG y
Espana. Para cada uno de ellos se analizé la inversidon en publicidad Display
mediante Admetricks, considerando métricas como valorizacion,
impresiones e impacto, asi como la participacidén de mercado de cada
competidor. Paralelamente, se examinaron los datos de inversién en
buscadores con Similarweb, incluyendo gasto en search, trafico web y
variaciones respecto al periodo anterior.

El enfoque es descriptivo y comparativo, permitiendo observar tanto las
particularidades locales como los patrones regionales de comportamiento.
La integracion de ambas fuentes ofrece una visibn completa del funnel
digital, desde la construccidon de marca hasta la captacién de intencion de
compra, reflejando la forma en que los supermercados gestionan su
presencia online.
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Inversion Total en Display y Participacion por Marcas:

Chile en Julio y Agosto 2025 * Lider concentra mas de la mitad

de la inversidn, generando un
escenario de alta concentracion
en Display.

SO * Jumbo y Preunic mantienen
8,83% - prounic presencia relevante, pero lejos
del dominio de Lider.

16,64% - jumbo

Valorizacion en dolares 4,05% - santa isabel
$ 2 5 6 578 4 3,90% - tottus
1,28% - mayorista 10 . .
0,56% - acuenta * El mercado chileno refleja que
E:’:Ln-_:illlffrmercc:dor nacional u n SOIO aCtO r pued e CO ntrO | a r
gran parte de la conversacion
digital.
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Lideres en trafico web y Lideres en Inversidon en Search:

Chile Julio y Agosoto 2025 * Lider también lidera en inversién

en Search, consolidando su
dominio en ambos canales.

Player (9) PPC Spend ° Jumbo |Ogra mantenerse como
lider.cl $823912 segundo jugador, aunque con
una brecha amplia respecto al
J jumbo.cl $139.716 ” d er

m unimarc.cl $65,006
* La consistencia entre Display y

Search muestra una estrategia
B acuentacl $21.797 integral de inversion digital.

s santaisabel.cl 5§52 410
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Inversion Total en Display y Participacion por Marcas:
Argentina en Julio y Agosto 2025 o

Coto concentra el 44% de la
inversidn en Display, duplicando
a su competidor mas cercano.

® 4417%-coto * Carrefour y DIA completan el top

@& 2750% - carrefour

S 3, pero con distancias notables
5,60% - supermercados vead reS peCtO al Iid e r.

~ 100 en dolarees

$ 4 . 7 5 ] . 4 6 2 e 4,48% - jumbo

2,77% - supermercado disco

2,33% - hipermayoristas marko

e * El mercado argentino refleja un
- peso muy fuerte de un Gnico
jugador en visibilidad.
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Lideres en trafico web y Lideres en Inversidon en Search:

Argentina Julio y Agosoto 2025 e Carrefour lidera la inversion en

Search, a diferencia de su
posicidn en Display.

* Veay Jumbo muestran
estrategias mas tacticas, con
Inversiones menores pero

vea.com.ar 5 sostenidas.

Player (8)

- carrefour.com...

jumbo.com.ar

* Argentina es un caso de
liderazgo dividido entre Display y
makro.com.ar 518,962 Sea I'C h .

supermercad...
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Inversidn Total en Display y Participacion por Marcas:
Colombia en Julio y Agosto 2025 o

Alkosto encabeza la inversién en
Display con casi un tercio del

total.
@ 30,81% - alkosto ¢ \Jumbo y Tiendas D1
S complementan la visibilidad,
0214 - colsubsio marcando un mercado mas

3,45% - olimpica

52% - ara

* Eltop 5 incluye marcas
tradicionales y de bajo costo,
mostrando diversidad en
estrategias.

0,91% - makro
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Lideres en trafico web y Lideres en Inversidon en Search:
Colombia Julio y Agosoto 2025

¢ similarweb

] ica.com  domicilios tiendasd].com jumbocalombia.com

4 6%

=

4.20%

Player (11)

B alkosto.com
@ exito.com

olimpica.com

@ | urm |:Z| Q0 |-::Zl m f:]i a.c0m

carulla.com

PPC Spend b

$411,283

$238,290

860,323

Alkosto lidera también en
Search, aunque Exito lo sigue de
cerca con mas visitantes Unicos.

Olimpica y Jumbo aparecen en
el ranking, pero con cuotas
mucho menores.

Colombia refleja cdmo distintos
actores disputan el canal de
blUsqueda.



Inversion Total en Display y Participacion por Marcas:

¢ similarweb

24.629.632

México en Julio y Agosto 2025

@ 26,29% - sorian

1,38% - 7 eleven
1,30% - el florido

1,04% - oxxo

Soriana se posiciona como lider
en Display, seguida muy de
cerca por Bodega Aurrera y
Walmart.

El reparto es méas equilibrado
que en otros mercados de la
region.

La presencia de multiples
cadenas muestra una fuerte
competencia en branding digital.



Lideres en trafico web y Lideres en Inversidon en Search:
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México Julio y Agosoto 2025

Player (12)

/

L 4

walmart.com.mx
bodegaaurrera.com.mx

sams.com.mx

PPC Spend
523.31M

516.47M

56.766M

53.268M

":ﬂ 250M

Walmart lidera ampliamente la

iInversion en Search con casi el
40% del total.

Bodega Aurrera y Sams Club
completan el podio, pero con
una diferencia marcada.

El contraste con Display
evidencia que Walmart
concentra su fuerza en captar
Intencidn de compra.



Inversidn Total en Display y Participacion por Marcas:
Per( en Julio y Agosto 2025

* Plaza Vea domina con mas del
69% de la inversién en Display.

69,31% - plaza vea
p

* Tottus, Metro y Wong quedan

relegados a cuotas menores.
Valorizacion en dolares @

$2.598.205

* Elmercado peruano es uno de
los mas concentrados de la
region.
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Lideres en trafico web y Lideres en Inversidon en Search:

Perd Julio y Agosoto 2025 * Plaza Vea repite su liderazgo en
Search con mas del 60%.

* Wong y Metro logran cuotas de

ayer (9) 'C Spend P oy To1
i i participacion de dos digitos,
v~ plazavea.com.pe 5416,662 aunqgque distantes del lider.
)
g $30,475 * Peru refleja una estrategia de
dominio integral de un solo
ﬂ tottus.com.pe S080.496
player.

M makro.pe $237.119
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Inversion Total en Display y Participacion por Marcas:

$16.518.719
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Espana en Julio y Agosto 2025

@® 41,27% - el corte inglés

® 13]10% - hipercor
10,47% - carrefour
7,36% - alcampo
4,70% - lidl

4.42% - dia

El Corte Inglés lidera con el 41%
de la inversion en Display.

Carrefour y Hipercor se disputan
el segundo lugar, mostrando
diversidad competitiva.

El mercado espafiol es menos
concentrado que el
latinoamericano, con varios
jugadores fuertes.



Lideres en trafico web y Lideres en Inversidon en Search:
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Espana Julio y Agosoto 2025

Player (10)

.

[
A
@

carrefour.es

lidl.es

compraonline.alcampo.es

dia.es

PPC Spend )
$783.730
S576,794

566,089

$39,012

El Corte Inglés también lidera en
Search, con mas del 50% de la
inversion.

Carrefour y Lidl refuerzan su
presencia digital con inversiones
significativas.

Espafia muestra un ecosistema
mas maduro, con estrategias
balanceadas entre varios
players.



Sobre nosotros
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Similarweb es una plataforma de inteligencia digital que permite a las Ad Intelligence permite conocer la participacidn de mercado de diferentes
marcas Yy Retailers aumentar su cuota de mercado digital al agregar marcas en una categoria, conocer los planes de medios de los competidores,
informacidén sobre el comportamiento en linea de los usuarios reales, conocer el aporte individual e incremental que aporta cada medio al reach,
obtenida de mediciones directas, redes contributivas, paneles medidos, obtener GRPs para comparar con medios offline y verificar que las campanas
asociaciones de datos y extraccion de datos publicos. aparecieron en un medio. En el siguiente reporte de Ad Intelligence, podréas

encontrar las industrias, medios, formatos y dispositivos con mayor inversion en
Confiada por los especialistas en marketing de todo el mundo, Similarweb publicidad digital.

proporciona los datos y herramientas para el analisis de la industria y la
inteligencia competitiva, para que las empresas puedan superar a sus
rivales.

Agenda tu llamada

Descubre coémo Adintelligence puede transformar tu estrategia
publicitaria. Agenda una llamada con nosotros y conoce todas las
ventajas que nuestra plataforma puede ofrecerte.
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