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UNA PROPUESTA
ORGANICA UNICA

Una nueva erd necesita
una nueva mirada
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Consumidor en el centro de la innovacion ANDA 3n4C-

ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

EL DESAFIO

Lanzamiento
de una nueva
linea de jugos
orgdnicos
refrigerados



Consumidor en el centro de la innovacion ANDA 3n4C-

ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

cQué % de los consumidores
entiende realmente lo que
significa orgé@nico?
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Combinando lo clasico con lo actual ANDA 3in4C-

ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

CONSUMIDORES POTENCIALES + LEALES Todo 8l equipo se conectaba

un reality show™.




Combinando lo clasico con lo actual ANDA aIM4.C-:

ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

SE PUEDEN IDENTIFICAR LOS SIGUIENTES "BUYER ANALISIS FACTORIAL
PERSONAS" PARA LA MARCA AMA:
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DOS GRUPOS, ENTIENDEN “SABOR RICO" ANALISIS DE DRIVERS
DE UNA MANERA DIFERENTE

SABOR RICO




De los Insights a la Accién ANDA 23IM4C-

ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE
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De los Insights a la Accion

ANDA 23in4C-

ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE




From Insights to Shelf ANDA 3iM4C-

ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE
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cQué % de los consumidores
entiende realmente lo que
significa organico?: Un 39%
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Reflexiones Finales ANDA

ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

Poner al consumidor en el centro de la
innovacion

Con menos recursos, mayor la necesidad
de maximizar la probabilidad de éxito
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“Lo que no se mide, no se gestiona”
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ANDA

ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE
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Una nueva era necesita f
psepulveda@amatime.com
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