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Los desafios del contexto actual
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« Vivimos en un entorno saturado, fragmentadoy ‘ L % CWMLW oL [M@Wo{/&»
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« El cambio es constante. %YT\ l’kw
- Las marcas compiten mas que por atencion, por ser o
relevantes.
* Y no compiten solo con otras marcas, compiten con
: - b kil y
canales, mensajes, creadores anonimos y mucho -
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;Como logramos hoy que una marca se mantenga
en la mente y en el corazon de las personas?
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ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

Es momento de la cultura

La relevancia cultural es clave para

facilitar la conexidon y construir vinculos (X/VV\L W-

significativos, y las industrias

creativas son un vehiculo para lograr mmo——
esas conexiones. ‘AA’ W__

Desde aqui, la marca puede expresar
su esencia de manera relevante y

coherente.
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ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

Las expresiones creativas reflejan la
cultura desde donde podemos
develar los territorios de sentido que

movilizan a las personas en este

“nuevo mundo”.
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ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

Del hombre “deconstruido” al hombre que vive su vulnerabilidad
sin camuflajes

Puedo ser acunado por otros hombres y no
pasa nada mds que sentir amor

Nosotros proveemos contencién emocional, no
solo econoémica

No soy menos hombre porque le declaro el
amor a mi amigo. Mi amigo me derrite todos

mis musculos
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Edo Caroe — Rutina Vina del Mar (\20_2,5)
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ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

De la “integracion” de las diferencias a la igualdad de condiciones

La empatia mueve montarias

No naci contigo, tengo historia y amores que no
te amenazan

Del tabu de la sexualidad a “no le tengo miedo
d la sexualidad de mi hija”

Todos queremos estar en la mesa del pellejo
(de la diversidad)
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Juan Pablo Lépez — Rutina Vina del Mar (2025)
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ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

De la admiracion hacia la tecnologia al cuestionamie
en cuanto mejora la vida de las personas

La IA, IA, IA... cqué hay ahi para mi?

Si la innovacién tecnoldgica no se relaciona
con las personas, pierde sentido

Me importan mds las manchas en mi ropa que
los hoyos negros del universo

co drativa. .
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ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

Desde los relatos generalistas a la urgencia
pard las personas de tener un relato propio

El mosaico de contenidos emergentes que
luego se transforman en tendencias

Construccion de narrativas con sustancia, en
contextos reales y conmovedores

Lo creativo se integra a la cultura popular
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ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

Las industrias creativas permiten
accionar experiencias formando un

ecosistema de marca donde las

persondas quieran quedarse,

participar y pertenecer.



cComo es un ecosistema de marca anclado en las
industrias creativas?

- Invita a participar: No son unidireccionales, los '
consumidores se convierten en co-creadores.

- Refleja valores: Las personas encuentran afinidad con
causas, estilos de vida y formas de ver el mundo.

- Genera pertenencia: Son parte de una comunidad, no
solo de una base de clientes.

- Fomenta lealtad: No por convenienciaq, sino por
identificacion y sentido.
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ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE
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ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

Hacia el ecosistema de la marca

c. La creatividad como motor
de innovaciony

b. La creatividad como diferenciacion de la marca

parte de la estrategia de

a. La creatividad aplicada marca
como herramienta tactica

Rol de la industria creativa:
Catalizador de innovacion,

Rol de la industria creativa: co-creador del negocio.
Socio estratégico que

ayuda a construir valor

simbdlico.

Rol de la industria creativa:
Proveedor de ideas,
ejecucion estéticaq,
storytelling.

Gran potencial de orquestar experiencias que no solo comuniquen, sino
construyan significados duraderos y mundos con sentido. @ oborativa.



ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE l -

a. La creatividad aplicada como herramienta tactica

Piezas comunicacion - Toyota

- Compana (TVC y grdaficas) que alude a la
preocupacion hacia la experiencia del nido
vacio como el fin del sentido de sus vidas
cuando en el fondo los padres han iniciado
una nueva etapa vital llena de aventuras.

* Pieza que derriba el estereotipo tradicional
del “adulto mayor” o “senior” recogiendo en
nuevo territorio de sentido.

* Pieza sostenida en el relato del perfil por
sobre el producto.

Narrativa que genera impacto porque

Il »I O oo01/030

alude a un cambio social.

@ laborativa.
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b. La creatividad como parte de la estrategia de marca

ginun
X . I l 8 |
Our firm got in and developed method M -

for detecting criminal activity (5,10 i e A Crucigramas- Lloyd’s Bank
EEEEE EEEEEEEEEE e

m' Y (BRy - Para fomentar la descarga de la App se
= "I.'.-'... TR LS crearon una serie de crucigramas que

L8 B LI

BER)-Erf | "I-L = oY g7 destacaban las ventajas y funcionalidades
wngulgun : S 'S
EnEnnwlun : --. -:; & b, . -“;" = : i de IG App-
| - : » Se generd sinergia con un medio de

comunicacion leido por el perfil.

Sort deliverable format
out for warnings when Experiencia con la marca desde la vida

Method of preventing balance is low (9,6,6) cotidiana y conectando con intereses del
it oo Y SIEIDES 0 R 0 perfil.

' and cool! (4,6)

@laboratiua.
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ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

c. La creatividad como motor de innovaciony
diferenciacion empresarial

vor R - - - Juego y realidad aumentada - Lego

Q. Lego € Cancel

builder games cars kids brawls

 Lego ha desarrollado una serie de App’s
i et orientadas al juego, a mejorar la experiencia
H | o asenesoanee creativa de los mismos usuarios, colecciones
digitales, construcciones 3D, conexion por
Bluetooth entre la App vy figuras, entre otras.
- Permite que nifos y adultos puedan crear e
interactuar vinculando el mundo real y digital.
- Ademas se ha diversificado hacia peliculas,

series y videojuedos.

50

CREATE.
EXPLORE.
PLAY.

New

F1 - Future Driver
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= LEGO® Builder
"'B vilding inst Get
T Involucramiento y co-creacidn a partir de
ot Menanctute experiencias vinculantes e inmersivas en
BUILDER st . . 2 . .
PR = distintos ambitos de la vida del target.
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ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

A través y con las industrias
creativas la marca se

transforma en un espacio
cultural habitable.

En un entorno donde la lealtad es cada vez mas
volatil, las personas quieren habitar mundos que les
hagan sentido.

Cuando las personas sienten que una marca ofrece
identidad, comunidad y propdsito, deciden quedarse
y no solo por hdbito, sino por conviccion.

Porque donde hay sentido, hay
permanencia.
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ASOC.NACIONAL DE AVISADORES DE CHILE

Claves para conectar desde las industrias creativas

1 Develar los territorios de sentido anclados en la cultura y que
" sostienen este nuevo mundo. -

2 _Identificar los territorios coherentes con el ADN de la marca.

Desarrollar y activar el ecosistema de marca desde las
industrias creativas definiendo:

e La narrativa cultural

« Plataformas de expresion

- Experiencias fisicas o digitales

- Red de colaboraciones culturales

« Espacios o mecanismos de cocreacion
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