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HAZ LA 1GUALDAD
UNA REALIDAD
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PROPOSITO PUESTO
EN SERVICIO
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SURGEN NUEVOS
ACTORES
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Esta navidad,
el mejor regalo es
conectarnos.

VOLVAMOS A CONVERSAR, ES UNA BUENA SENA

ENCONTREMONOS

 ij_. 3

EstaN&vidad, gleétemonos conjo esencial.
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We are here. And we are ready.
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Esta cansada de la frase
AEstamos | un
ANueva Nor ma

Fuente: YOUGOV 2020

L1

De los consumidores
quieren publicidad que
hable sobre como la marca
es util en la nueva
cotidianidad.

Fuente: Warc Data 2020
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