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EL 77% DE LAS
MARCAS PUEDE

DESAPARECER
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YA NADIE LE
'IMPORTARIA.

h)ﬂ -v-. -

f
—ra® Pl 0 G B ) W iy

) c - A -
*HAVAS GLOBAL'S MEANINGFUL BRANDS, 2019 : w‘*"ﬂﬂ rivee

.»mw ey it gl et
D~ w® . . g WA g PG G P e WA



TARGE’"NG ...... ........................ CUNTEXTU
R

PORCENTAJE DE
CONTRIBUCION
DE VENTAS POR
ELEMENTO
PUBLICITARIO

AN : V4
CREATVIDAD O )
47% ” — ~

ALCiNCE ................................... MARCA
@ 2% 15%

NIELSEN 2017



SALES CONTRIBUTION
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B BRAND = CREATIVE ™ MEDIA
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84%

MILLENIALS Y Z
NO CONFIA EN LA PUBLICIDAD

“Gen Z" de Responsemedia 2017



PUBLICIDAD CONTENIDO

PUBLICIDAD
VS.
CONTENIDO

NOTORIEDAD
NOTORIEDAD

TIEMPO TIEMPO



EL 77 DE LOS
CONSUMIDORES
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DE LAS MARCAS NO ES RELEVANTE
PARA LOS CONSUMIDORES
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CREAR CONTENIDO
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Y AESE CONTENIDO HAY QUE
CON TODO LO INDICADO
PARA QUE “PERFORME"™ BIEN



BRAND
FORMANCE

Cobertura
Viewability
Retencion de audiencia

Brandlove

Experiencia de usuario

Recorrido para
concretar a venta



M I N U T O

LAS
PERSONAS

COMPARTEN
527 MIL FOTOS EN SNAPCHAT




E N U N M I N U T O

LAS
PERSONAS

VEN MAS DE
4M VIDEOS EN YOUTUBE




LAS
PER
SUE
DE 456 MIL TWEETS
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LAS
PERSONAS

SUBEN
46 MIL FOTOS EN INSTAGRAM




EN ESE CONTEXTO, TODOS PODEMOS

ENAMORAR A NUESTROS CONSUMIDORES

PARA QUE QUIERAN/PREFIERAN LA MARCA'Y LA COMPREN



VIVIREN CADA PLATAFORMA
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8 LS VALORES DE LA MARCA SE CONSTRUYEN CON LAS

S
PERSONAS. DEBEMOS CO CREAR HISTORIAS CON ELLOS. A
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Everyone has a story.



The Challenge:
Celebrate the creativity of iPhone owners everywhere.



O A TRAVESDELA

DE LOS CREADORES
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Y SOBRE TODO DEBEMOS
PROBAR, EQUIVOCARNOS, Y ARRIESGAR
PARA SER PARTE DEL 237% DE LAS MARCAS
OUE SILE IMPORTAN A LAS PERSONAS
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