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Chapter option four

















Vieron un incremento en el 

involucramiento de los consumidores 

con el uso de Data-DrivenMarketing.

Declaran que el uso de Data-Driven

Marketing los hace mas propensos a 

encontrar una ventaja competitiva y ser 

más rentables

Que Data es el activo más subutilizado 

dentro de marketing
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Source: Forbes Survey of 331 Executives as part of their white paper: The Ride of a New Marketing Organization.
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Source: https://www.inc.com/robert-glazer/3-ways-toys-r-us-sealed-its-fate-how-you-can-avoid-its-mistakes.html





Para finales de 2018 se habrán creado casi 10 Zettabytes de Data 

147
Días

53,000

1 1
Billón años

53,00é
+ 14 ceros

3.7
Billones



Para el 2025 el 30% de la Data va a tener un impacto crítico o hypercrítico.

(ie. Data para el funcionamientode 
autos autónomos)

(ie. Nexf lix data)
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